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Le nouveau visage de
industrie funeraire

L’industrie de la mort se transfor-
me avec le déclin des salons funé-
raires, qui cédent leur place aux cré-
matoriums et aux rituels d’adieux
personnels.

ANNIE SAINT-PIERRE
astpierre@journaldeguebec.com

11 est de plus en plus fréquent de ré-
pandre les cendres d'un défunt dans un
plan d’eau ou un pare, tel qu’exprimé
dans ses derniéres volontés.

Finies les longues journées d’exposi-
tion et les cérémonies interminables qui
ont davantage pour effet d’attrister I’'en-
tourage plutét que de rendre hommage
au défunt.
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Les cercueils, I'embaumement, ’expo-
sition et I'inhumation n’ont plus la cote,
selon M. Yvon Rodrigue, cofondateur du
parc commémoratif La Souvenance a
Québec et président de la nouvelle entre-
prise de services funéraires Harmonia a
Québec.

«De nos jours, un décés accorde beau-
coup moins d’importance au corps du dé-
funt et beaucoup plus i la mémoire avec
des hommages et des célébrations qui se
font en dehors des salons funéraires»,
mentionne-t-il pour expliquer le concept
de Harmonia.

En chute

Seulement 35 % des morts sont inhu-
més, aujourd’hui, alors que la crémation
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Les nouveaux services funéraires Harmonia voient d’abord le jour 4 Québec avant
d’ouvrir une succursale & Montréal au cours des prochains mois, projettent les
promoteurs Pierre Cloutier, Paul Bleau, Yvon Rodrigue et Alain Chartier.

compte pour 65 % des décés, selon les
données fournies par Harmonia, qui a
méme recours aux technologies de 1'in-
formation et & Internet comme nouveaux
moyens commeémoratifs,

Lancée hier, cette entreprise est prési-
dée par M. Rodrigue, qui est entouré par
MM. Pierre Cloutier (autrefois de Lépi-
ne-Cloutier), ainsi qu’Alain Chartier et
Paul Bleau, tous deux de Montréal.

Ensemble, ils cumulent 75 années
d’expérience dans le domaine funéraire,
qui est en pleine révolution, remarque
M. Cloutier.

Le
concept

La mort ne doit plus étre un événe-
ment sombre, dit la nouvelle tendance,
qui fait disparaitre totalement I’embau-
mement, 'exposition et méme le cer-
cueil.

L'entreprise Harmonia offre ce nou-
veau concept orienté vers la crémation
du corps, tel qu’il est, et la disposition
des cendres selon le souhait du défunt et
de son entourage.

Aucune loi ne limite I'imagination et
les possibilités, dit Yvon Rodrigue.

Ainsi, les lacs, les parcs, les musées et
les lieux de naissance sont les endroits
les plus populaires pour les nouvelles cé-
rémonies d’adieu.

Les
frais

En éliminant I’embaumement et le
cercueil, il est évident que les frais funé-
raires ne sont plus aussi élevés que ce
qu’ils étaient, admettent les promoteurs
de Harmonia.

La facture est coupée de moitié alors
qu'une cérémonie traditionnelle comple-
te peut cofliter jusqu'a 14 000 § et que le
prix de base de I'offre d’"Harmonia est de
2000 §$.
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SERVICES FUNERAIRES

Harmonia veut faire les

choses différ

I:Pierre Champagne

pchampagne@lesoleil.com

Une nouvelle entreprise dans le
secteur des services funéraires
et de la commémoration, Har-
monia, ouvre ses portes, a
Québec,

LUentreprise entierement québé-
coise cntend bouleverser la
maniére  traditionnelle de
préserver la mémoire et prévoil
couper les frais inhérenis aux
services funérajires d'une person-
ne qui nous est chére,

Harmonia propose une rupture
radicale avec le modéle tradition-

nel. Son offre de service propose,.

dorénavant, Ja erémation sans em-
baumement, sans achat de cer-
cueil et sans exposition du défunt;
le libre choix quant & la destination
des cendres et la préservation de
la mémoire et la commémoration
par de nouveaux supports et
moyens permanents comme le
Web mémorial et le cédérom.

Les fondateurs d'Harmonia,
Yvon Rodrigue, Pierre Cloutier,
Alain Chartier et Paul Bleau, cu-
mulent plus de 75 ans d’expérience
dans le domaine funéraire. Le
président, Yvon Rodrigue, a été co-
fondateur du Parc commémoratif
La Souvenance; M. Cloutier a
présidé Lépine Cloutier Bourgie &
Québee pendant deux décennies et
M. Chartier a été, avec M. Ro-
drigue, cofondateur de Centre
funéraire Cote-des-Neiges a Mont-

mment

Les quatre dirigeants et fondateurs d’Harmonia : Paul Bleau, Alain Chartier
(un peu a l'arriére), Yvon Rodrigue, président, et Pierre Cloutier
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réal. Quant & Paul Bleau, il est un
spécialiste du marketing qui a
réalisé plusieurs campagnes de
publicité pour le compte de
grandes entreprises funéraires.

«Le seul souci de nos con-
seillers est de guider et d’accom-
pagner la clientéle pour l'aider &
faire des choix simples & des prix
abordables et justifiés. Nous
n’avons pas de cercueil ni d’expo-
sition funéraire & vendre, pas de
services thanatologiques & fac-
turer. Nos conseillers prendront
le temps d’établir les besoins du
client en respectant son budget»,
a dit hier M. Rodrigue en lancant
I'entreprise.

Selon la direction de 1a nouvelle
entreprise, le cofit total pour un
service ftraditionnel se situe
actuellement entre 4500 $ et
14000 $, tandis que celui du pro-
duit Harmonia variera entre
2000 $ et 7000 $.

Harmonia est laneée avec
750 000 $ consentis par une ving-
taine d’investisseurs. La pre-
miere phase du projet est I'ouver-
ture d'un premier & Québec. Au
cours de la prochaine année, I'ou-
verture d'un second bureau a
Montréal est prévue, ce qui per-
mettra la création de 25 emplois
d’ici un an avec des investisse-
ments de 1,7 million $.



